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“Sem autores ndo ha cultura”
Introducédo: O que é um Autor?

Mobil Individual e Inacabamento de Espécie

A pergunta “O que é um Autor?” pode ter vdrios angulos de resposta. Por um lado, existe uma
pergunta interna que assola cada individuo e que é do ambito da racionalidade apaixonada
pessoal: a pergunta ‘como se faz um Autor?’, que é como quem diz, ‘como posso eu
transformar-me num Autor?’. Se ndo compreendermos ao menos em parte esse voluntarismo
de abertura, essa vontade, ou mesmo essa voca¢do demilrgica, porventura nunca
perceberemos adequadamente “O que é um Autor”. Quantos autores vivem a ilusdo de serem
autores antes de o serem? De que forma tal ilusdo ou ‘idealizacdo’ é o combustivel e o gatilho
para que muitos venham a ser autores? E de que forma tal idealizacdo implica uma vida de

espera ou luta, de expectativa, e, mesmo, de frustracdo para muitos?

Perceber o que é um autor é assim primeiramente perceber esse mobil individual e ao mesmo
tempo universal de inscrevermos a nossa fala, o nosso grafismo, a nossa tinta ou a nossa
imagem, as nossas maos escultéricas ou de arquitecto, ou os nossos digitos electrdnicos...de os
inscrevermos num mundo para além de nés mesmos, uma vontade de extensdo do humano.
Esse desejo, esse anelo profundamente humano de se inscrever para além da morte?, fica
aquém e além deste nosso relatdrio socioldgico mas ndo poderiamos deixar de o referir como
sentido émico do que é ser um autor enquanto ‘fazedor’ de mundos. E, ainda que o nosso
relatério ndo possibilite em sentido estrito uma sociologia da vocacdo autoral, é claro que
evidencia indicios desse tigre? que nos impele a escrever, a incarna-lo na escrita e, em UGltima

anadlise, ao desejo de criar um terceiro tigre.

A autoria é, assim, uma questdo individual profunda que implica uma aproximag¢do psico-
socioldgica com perguntas varias: Como, quando, onde, porqué surgiu esse desejo? Quais os
processos de idealizagdo de um autor? Como projectamos os nossos mestres e modelos?
Quantos autores registados se caracterizam tao s6 pelo desejo profundo de serem autores? De
que forma o prdéprio registo é uma confirmacdo desse desejo? E de que forma se pode e deve
lidar com este processo do nome que dd corpo a coisa, que é o de registar-se como autor na

confirmagao, emulagdo e desejo de o ser? Sobre estas perguntas e outras deste ambito ndo

! Foucault ([1968] 1988) refere dois modelos que associam a narrativa com a morte e a imortalidade:
por um lado, a narrativa como extensdo da vida apds a morte fisica (a morte de um herdi jovem acabava
sendo imortalizada pela narrativa); por outro lado a narrativa como protelar da morte fisica (As Mil e
Uma Noites implicando contar e continuar a contar para ndo morrer).

2 Fazemos aqui referéncia ao poema de Jorge Luis Borges, O Outro Tigre (1998).




podemos esperar respostas neste relatdrio mas tdo sé sombras e indicios que nos permitem

fazer mais perguntas.

Se uma dimensdo da autoria é profundamente individual, a verdade é que a autoria revela
também, e sobretudo, uma dimensao antropoldgica, porventura a dimensdo mais humana que
existe: a da autoria como autoridade do individuo humano, a originalidade como traco da
origem do humano. A autoria e a originalidade sdo dimensdes, antes de mais, de analise
antropoldgica fundamental. Ser autor e ser original tem sido uma das distingdes do ser
humano em face dos demais seres vivos. E tais dimensdes humanas sao dilematicas: se por um
lado representam essa distincdo rapidamente entendida como positiva, a verdade é que elas
representam a imensa fragilidade do inacabamento. A autoria e a originalidade porventura
tém a sua explicacdo na fragilidade humana, na ‘brecha’ antropoldgica, no inacabamento
humano ou, de forma mais simples, pelo facto de ndo sermos geneticamente bem acabados e,
portanto, geneticamente determinados: a nossa deficiéncia genética, essa nossa
anormalidade, evidencia-se na originalidade e na autoria. E essa fragilidade, deficiéncia e
anormalidade que faz de cada um de nés individuos e ndo meras réplicas genéticas e que nos
obriga, e condena, a uma continua traducdo entre cada um de ndés ao mesmo tempo que
sabemos da intraduzibilidade e que ambicionamos uma comunidade ilimitada da

comunicagao.

Muitas das grandes histérias da humanidade lidam com este dilema antropolégico da
identidade e da diferenca e em que a diferenca (o outro, novo, original, surpreendente,
inacabado) implica sempre dilemas de amor e paixdo, entrega e sacrificio, revelagcdo e eventual
ressurrei¢cdo. A autoria é, assim, hermenéutica e prometaica, dionisiaca e apolinea... A autoria
é a inscricdo humana entre dimensbes (subtérrea; terrena; e celeste) caracteristica do
Xamanismo, e, por isso, a autoria é do dominio do sagrado e do demiurgico. Também desta
dimensdo antropoldgica da autoria ndo serd possivel dar conta neste relatério e, no entanto,
tal como a dimensdo psico-socioldgica, ela esta 1a: essa ‘tensdo essencial’ entre a mesmidade e
a diferenca serd uma explicacdo para algumas respostas, para ndo respostas e para muitas

reticéncias.

Com esta introdu¢do damos o mote de um relatério sociolégico que mais do que meramente
descritivo, pretende ser heuristico, procurando aberturas e interrogacSes a partir de um
estudo sociografico aprofundado a dois universos de autores registados na Sociedade
Portuguesa de Autores (SPA): 1.137 Cooperadores e 23.036 Beneficiarios, quer directamente,
quer em func¢do de duas amostras: 376 para os beneficiarios e 246 para os cooperadores. Se o

principal objectivo foi o de atingirmos uma sociografia dos autores em Portugal (o perfil do
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autor em Portugal), este ndo pode deixar de ser um relatério de abertura a novas
interrogacdes ensaisticas e cientificas sobre a autoria e que procura abrir linhas

interdisciplinares nos Estudos da Autoria e da Cultura em Portugal e num quadro global.

Os Autores como Grupo Social

Uma introducdo a um relatdrio sociolégico sobre o Perfil do Autor em Portugal, mesmo que
muito preliminar, ndo podera deixar de abordar a problematica dos autores enquanto grupo
social. Serdo os autores um grupo social ou trata-se antes de uma categoria sociolégica? Esta

€, a0 mesmo tempo, uma pergunta fundamental e dificil de responder.

Claro que a autoria enquanto grupo profissional tem, antes de mais, de ser analisada em
fungdo de uma histdria social da autoria, a qual arriscamos dizer de forma simples e a um nivel
histérico (ou seja, ndo arriscando ir a pré-histdria), que comegou por ser um privilégio do
poder e, em particular, da centralizacdo do mesmo num aparelho de Estado, passou depois
para corporacgdes especificas com os seus direitos e deveres préprios num quadro social de
ordens ou estamentos e, portanto, criando dinastias familiares de oficios, até um momento
moderno de democratiza¢do e autonomizagdo (ou semi-autonomizag¢do) da autoria e, mesmo,

massificagdo da mesma, numa sociedade de individuos.

Este percurso histérico-genérico tera deixado as suas marcas especificamente pela tensdo
essencial que ele evidencia numa tricotomia: entre a dependéncia do Estado, a possibilidade
de uma corporagdo de interesses e a liberdade possivel do individuo no quadro de um
mercado aberto. De forma diversificada, consoante as dreas de criagdo dos autores, podemos
conceber que teremos uma maior ou menor tensao entre esses diferentes estatutos sociais do
autor, que sdo estatutos sociais histdricos mas com ressonancias na actualidade. O presente
relatério ndo faz essa pergunta especifica e, portanto, ndo é possivel perceber de forma clara o
posicionamento dos autores entre o proteccionismo estatal, o corporativismo e a liberdade
individual mas evidenciam-se indicios de que esta é uma questdo a ser analisada. Se a nogdo
de grupo social é mais facilmente discernivel num quadro de proteccionismo estatal e num
qguadro de corporativismo, ja € muito mais dificil encontrar-se num quadro de liberdade social
de mercado da autoria. Neste contexto, propomos que é provavel que os autores se

considerem e surjam como grupo social concreto por vezes e outras vezes nao.

Talvez também como fungdao de uma histéria social da autoria em geral e, talvez também,
devido as especificidades portuguesas, os autores evidenciam uma reproducdo social nada

menosprezavel e, porventura mesmo, poder-se-a dizer que ha uma produgao “antroponimica”




(Bertaux, 1977) da autoria, ou seja, a autoria como producdo social inerente ao processo de
reproducdo familiar: um oficio assim que se reproduz em familia. Ora esta relagdo entre

autoria e parentesco possibilita de forma clara grupos sociais concretos de autores.

Também ha uma relagdo a analisar entre autoria e actividade econdmica, ocupacdo e
profissdo, implicando tal processo, socializagGes e construcdo de grupos sociais especificos. A
autoria é uma actividade econdmica especifica (CAE 9003) que tem uma defini¢do tipificada

gue identifica uma categoria de actividades.

“Compreende as actividades de artistas individuais como pintores, escultores, escritores,
caricaturistas, compositores, gravadores de arte ao cinzel (inclui gravadores a &agua forte),
restauro de obras de arte (inclui objectos de colec¢do de museus) e outras actividades artisticas

individuais similares. Inclui actividades dos jornalistas independentes.” (CAE 9003)

Esta actividade econdmica inclui as mais diversas ocupacbes e, portanto, socializacdes em
grupos concretos diferenciados. Fica a questdo da autoria como profissdo. Num tempo em que
a cultura e a criatividade se tornou um dos motores da nova economia pds-industrial, a
guestdo da profissionalizacdo da criacdo e da autoria é central. A profissionalizacdo da autoria
(implicando um processo de aceitacdo social em que as associacdes sdo uma fase crucial)
implica exactamente as sociedades de autores para a defesa dos direitos e deveres dos
criadores. No entanto, os direitos dos autores parecem decorrer quase exclusivamente do
papel destas sociedades. E possivel uma profissdo de autor/criador mais estatuida/formal? A
proliferacdo de ocupac¢des e um excesso de oferta (oversupply of artists) (Menger, 2005) na
auséncia de uma profissdo estatuida/formal de autor/criador ndo estara na base da dificuldade
dos autores/criadores se constituirem como grupo corporativo concreto tendo por

consequéncia a proletarizagdo da prdpria criatividade?




Quem sao os Autores em Portugal?

Territorializacdo da Autoria

Ha uma tendéncia clara da territorializagdo da autoria para as duas areas metropolitanas e

para um centralismo na Area Metropolitana de Lisboa (AML), tendéncia essa que é mais

acentuada nos Cooperadores. Nos Beneficidrios, é forte a distribuicdo ao longo da faixa

mesometropolitana, podendo colocar-se a hipétese de uma metametropolizacado cultural.

Mapa 1. Territorializacdo da autoria/autores por NUTS Il — Universo (%)
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O numero de inscricdes de autores na SPA evoluiu segundo trés momentos de crescimento
principais: 1) logo a seguir ao 25 de Abril de 1974; 2) final dos anos 80, periodo que coincide
com uma importdncia dada a economia da cultura na Europa, a uma melhoria econémica em

Portugal e a um periodo de abertura do mercado com a entrada de Portugal na UE; 3) no ano

2001, podendo tratar-se de um fendmeno de inicio de século e de milénio, ndo sendo de

menosprezar a coincidéncia com eventos culturais como a Expo 98 e Porto Capital Europeia da

Cultura-2001. Encontramos momentos de desaceleracdao entre 1996 e 2000, entre 2001 e

2004, assim como entre 2008 e 2012.

As inscricdes na SPA evidenciam ainda uma enorme assimetria entre a entrada de homens e

de mulheres, em particular, na industria musical, em que os homens sdo cerca de 20 vezes

mais.




Grafico 1. Evolucdo das inscricdes de autores na SPA por sexo, 1927-2017 (%)
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Na transicdo de Beneficiarios para Cooperadores, hd um periodo de forte entre 1976 e 1979,
evidenciando-se depois uma tendéncia decrescente até 1982. Seguiu-se um aumento gradual

até 2001, e um novo periodo de decrescimento entre 2008 e 2013.

A crise de 2008 teve um impacto negativo na inscricdo de novos membros e na mudanca de
estatuto. O aumento que se verifica desde 2013 é provavelmente uma recuperagao.
Grafico 2. Evolugdo da passagem de Beneficiarios a Cooperadores da SPA por sexo, 1927-
2017 (N9)
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Idade, Sexo, Estado Civil e Agregado Familiar

Por cada autor até 45 anos, temos dois autores com 46 ou mais anos, o que pode significar que
a inscricdo na SPA se faz ja depois de uma aceitacdo como autor por parte da comunidade ou

em funcdo do interesse em termos de direitos de autor e tal ser tendencialmente mais tardio.

Griafico 3. Autores inscritos na SPA por faixa etaria — universo (%)
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Grafico 4. Beneficidrios por faixa etaria e Grafico 5. Cooperadores por faixa etaria e
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Ha uma grande assimetria entre o nimero de autoras e autores: no geral, os homens sdo 6
vezes mais do que as mulheres, e tal assimetria é mais expressiva nos Cooperadores do que

nos Beneficiarios.

Grafico 6. Beneficidrios respondentes por  Grafico 7. Cooperadores respondentes por
sexo (%) sexo (%)
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As categorias de criacdo poderiam possibilitar alguma explicacdo, no entanto, tal ndo é claro
pois ha também uma grande assimetria na distribuicdo dos autores em tais categorias. No
entanto, tendo em conta que a maior assimetria entre homens e mulheres estd na categoria
de ‘Musica’ em que os homens sdo cerca de 20 vezes mais do que as mulheres, pode-se
porventura pressupor que o problema de género (interpretagdo cultural sobre a relacdo entre

sexo e autoria cultural) relativo a autoria se centra na drea da Musica (composicdo e letra).

E ainda possivel que a questdo de género e autoria tenha raizes mais profundas. Serd
necessario analisar as possibilidades de escolha dos jovens (rapazes e raparigas) em relacdo a
percursos escolares na area das artes. E possivel que uma maior liberdade seja ainda
concedida mais a rapazes do que a raparigas em relacdo a estes percursos e tal seja explicador
de tal assimetria. E também possivel que a ‘escolha’ ndo seja assim tdo clara, algo para o qual
o numero de autores com o Ensino Superior Incompleto pode ser um indicador. Uma carreira
na Mdusica nas ultimas décadas evidencia-se as mais das vezes num trajecto de vida de
tentativas no pop e no rock que, em muitos casos, derivam de vidas modveis (idas para o
estrangeiro) e de relagGes boémias, as quais eram mais caracteristicas dos homens do que das
mulheres. Sera, obviamente, necessario analisar os percursos das mulheres autoras de forma a
perceber o que lhes possibilitou tal percurso para se perceber a contrario o que seria
necessario possibilitar para que mais mulheres ingressassem na area cultural.

Quanto ao estado civil, mais de metade dos autores (54,8% dos Beneficidrios e 54,3% dos
Cooperadores) vivem em relagdo (casada/em unido de facto,). Consequentemente, agregados

familiares de dois elementos sdo os mais comuns nos dois grupos, seguindo-se os de um, trés e
guatro elementos.
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Escolaridade, Formacéo e Profissdo

E notério o alto nivel de escolaridade dos autores: 63,5% dos Beneficidrios tem um grau
superior, sendo esse valor de 46,1% no caso dos Cooperadores. E ainda de destacar a

percentagem de autores com o Ensino Superior Incompleto (14% e 23,9% respectivamente);

Grafico 8. Escolaridade — Beneficiarios Griafico 9. Escolaridade — Cooperadores
respondentes (%) respondentes (%)
37,2 27,2
23,9
21
20,5
17
14 91 10,3

Relativamente as dreas de formagdo dos autores-Beneficidrios, ha uma grande
heterogeneidade, destacando-se a drea de Artes do Especticulo (21,8%). A Area dos
Audiovisuais e Produgdo de Media; as areas especificas das Artes (Belas Artes; Design); as
areas de Humanidades e Ciéncias Sociais mas também das Engenharias e Informatica sdo

evidéncia da pluralidade de formagdo dos autores.

Também os autores-Cooperadores evidenciam uma grande heterogeneidade de formagdes,
ainda que as Artes do Espectdculo (28,4%) e Audiovisuais e a Produgdo de Media (11,2%)
abranjam cerca de 40%. Assim, ha uma maior concentragdo nestas areas de formagdo do que
no caso dos autores-Beneficidrios. Seguem-se, com valores bem mais baixos, Filosofia, Histéria
e Ciéncias Afins e, ainda, Lingua e Literatura e Direito, evidenciando também diferencas em

relacdo aos autores-Beneficiarios.

Os autores-Beneficidrios evidenciam uma grande pluralidade ocupacional/profissional. Se ha
profissdes que podem ser concebidas como directamente ligadas a processos de autoria (tais
como: musico; realizador; escritor; compositor; artista plastico; guionista; DJ; encenador;
coredgrafa; escultor...), ja outras, ndo sendo exclusoras da actividade de autor ndo estdo a tal
actividade directamente ligadas (engenheiro; socidlogo; médico; jurista; economista;
psicologa; etc.), e, finalmente, ha ocupacgdes/profissbes de caracter mais técnico/pratico cuja

relagdo (em principio) com a actividade de autoria é dificil de estabelecer (assistente de call
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center; formador de barman; topégrafo; técnico de luz; pescador; supervisor de trafego

aéreo...).

Grafico 10. Profissdo — Beneficidrios respondentes (%)*
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Grafico 11. Profiss3o — Cooperadores respondentes (%)*
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3 Foram agregados na categoria “Outras” as profissdes (dos Beneficiarios) inferiores a 1%,
designadamente (e por esta ordem): Guionista; Produtor de Eventos; Informatico; Argumentista;
Animador sociocultural; Técnico; Jurista; Contabilista; Empresario; Estudante; llustrador; Sonoplasta;
Socidlogo; Editor; Encenador; Cantautor; Administrativo; Enfermeiro; Assistente de Call Center;
Arquitecto; Professor de Danca; Militar; Coredgrafa; Advogado; Formador de Barman; Educador de
Infancia; Oficial de Justiga; Técnico de Som; Economista; Solicitador; Inspector da Policia Judicidria;
Gerente Comercial; Psicologa; Recepcionista de Hotel; Supervisor de Trafego Aéreo; Desenhador;
Escultor; Padeiro; Topdgrafo; Comerciante; Técnico de Luz; Tradutor; Maestro; Locutor de Radio;
Assistente Social; Investigador; Pescador; Foto repdrter; Técnico de Gds; Gestor de Marketing;
Psicoterapeuta; e Publicidade.

4 Foram agregados na categoria “Outras” as profissdes (dos Cooperadores) inferiores a 1%,
designadamente (e por esta ordem): Consultor; Desenhador; Maestro; Coredgrafo; Dramaturgo;
Director Bancario; Pintor; Terapeuta; Promotor Artistico; Director Museu; Cendgrafo; Engenheiro;
Contabilista; Funciondrio Publico; Empresario; Estudante; Artista Plastico; Guionista; Editor;
Administrativo; Assistente de Call Center; Gerente Comercial; Argumentista; Recepcionista; Técnico;
Comerciante; Tradutor; Advogado; Torneiro mecanico; Director Musical/Vocal; Critico de Arte;
Profissional de Seguros; Embaixador da Cultura; Livreiro; Antropdloga; Vendedor de materiais de
construgdo; Bailarino; Assistente operacional
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Nos autores-Cooperadores, a profissdo de Musico (27,4%) é a que mais se destaca. Segue-se a
de Professor (8,1%) e a de Realizador (6,6%). Assim, quer num caso, quer noutro, as duas

primeiras profissdes evidenciam a predominancia clara da industria musical nos respondentes.

A pluriatividade entre os autores-Cooperadores é de 40%, muito superior por isso que a dos
autores-Beneficidarios (24,23%). Num segundo nivel de andlise pode-se, assim, fazer uma
divisdo entre aqueles que tém uma profissdo criativa ou de autoria-central como segunda
profissdao e aqueles em que a segunda profissdao, em principio, ndo se relaciona com a autoria e
gue se entende como rendimento de apoio a autoria. Nos autores-Beneficidrios que indicaram
‘outra profissdo’ para além da principal, a maioria indicou como segunda profissdo o que
chamamos uma profisséo de autoria-central ou criativa. Tal quer dizer que um grande nimero
de autores ndo consegue/ndo quer viver de uma profissdo de autoria-central como profissdo
principal. Pode-se ainda dizer que mais de 50% destes casos estdo directamente relacionados
com a industria da musica, seja ‘Musico’, ‘Compositor’, ‘Produtor’, ‘Cantor’, ou seja, para
muitos a industria de musica é uma segunda profissdo. Nos autores-Beneficidrios que
indicaram como ‘outra profissdo’ uma profissGo de autoria de segundo nivel ou periférica,
pressupomos que a autoria faz parte da sua primeira ocupacdo/profissdo. Este grupo é menor
do que o primeiro. A variedade vai desde o professor ao delegado de informacdo médica, ao

gestor, engenheiro ou barista, entre outros.

Quanto a segunda profissdo nos autores-Cooperadores, repete-se a tendéncia, ou seja as
profissbes de autoria-central ou criativa sdo prevalentes em relacdo as de autoria de segundo
nivel ou periférica. As actividades de Produtor (12,5%) e a de Compositor (10,3%) sdo as mais
frequentes, confirmando que mesmo aqueles que como primeira profissdao se incluem numa
area que ndo é das Artes do Espectdculo, em muitos dos casos, acabam por té-la como

segunda area.

Nacionalidade, Naturalidade e Residéncia

A quase totalidade dos autores tem nacionalidade portuguesa, sendo que sé a nacionalidade
brasileira tem mais do que um autor. Quanto a naturalidade, é evidente o centralismo
geografico da producgdo cultural da autoria ja referido para o universo. Dos autores-
Beneficiarios, 39,3% e 15,8% nasceram, respectivamente, no distrito de Lisboa e no distrito do
Porto, evidenciando assim que 55,2% dos autores nasceram nos distritos das duas cidades que
sdo centros das duas Unicas areas metropolitanas do pais. A centralidade geograéfica,

econdmica e social parece ser explicativa de uma centralidade cultural. A producdo da autoria
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parece assim ser, claramente, uma producdo cultural em que um complexo de centralidades

propicia a sua emergéncia.

Grafico 12. Naturalidade — Beneficiarios Griéfico 13. Naturalidade — Cooperadores
respondentes (%)° respondentes (%)°
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Dizendo de forma mais forte, quem nasce no distrito de Lisboa tem cerca de 40 vezes mais
possibilidade (e no Porto 15 vezes mais) de se tornar autor do que quem nasce em Viseu,
Evora, Castelo Branco, Vila Real, Braganca ou Viana do Castelo. Um outro argumento para o
que foi dito acima, é uma centralidade dos distritos mesometropolitanos: Aveiro, Coimbra e
Leiria surgem exactamente como os distritos de nascimento de autores a seguir a Lisboa e ao
Porto. Assim, a litoralizagdo do desenvolvimento do pais e, especificamente, a
mesometropolizacdo de tal desenvolvimento, parece ser explicativa da producdo cultural da

autoria. Dos autores-Beneficiarios, 66,7% sdo, assim, originarios destes seis distritos.

Quanto aos autores-Cooperadores, 44,4% tém a sua origem no distrito de Lisboa e 12,4%
provém do distrito do Porto, seguindo-se o distrito de Setubal (6,7%). Tendo em conta que
61,7% residem em Lisboa e 8,5% residem no distrito de Setubal, mais de 50% dos autores-
Cooperadores nasceram, e 70% residem, na AML. O facto de 20% dos autores respondentes
terem em principio efectuado uma mobilidade de um qualquer outro distrito para os distritos

das AML é bem revelador do caracter centralista da cultura em Portugal.

> Foram agregados na categoria “Outra” as naturalidades dos Beneficidrios inferiores a 1%,
designadamente (e por esta ordem): o Distrito de Castelo Branco; Distrito de Evora; Distrito de Viana do
Castelo; Distrito de Viseu; Acores; Cabo Verde; india; Distrito de Beja; Africa do Sul; Guiné-Bissau;
Franca; Sdo Tomé e Principe; e Suica.

6 Foram agregados na categoria “Outra” as naturalidades dos Cooperadores inferiores a 1%,
designadamente (e por esta ordem): Distrito de Braga; Distrito de Portalegre; Acores; Brasil;
Mocambique; Distrito da Guarda; Cabo Verde; Africa do Sul; Franca; S3o Tomé e Principe; Argentina;
Fresno; Califérnia; Mildo; Italia; Londres; Reino Unido; Bruxelas; Bélgica; e Macau.
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Nos casos em que existiu vivéncia internacional (viver noutro pais pelo menos meio ano),
Franca e Reino-Unido aparecem como os primeiros destinos, sendo ambos referéncias

culturais relevantes.

Area de Criacgéo, Significados e Opinides

A grande maioria dos autores associados a SPA esta na indUstria musical, sendo ou autores de

musicas ou autores de letras ou ambos, seguindo-se a autoria de obras literarias.

Grafico 14. Area de criacdo/autoria — Grafico 15. Area de criacdo/autoria —
Beneficiarios respondentes (%) Cooperadores respondentes (%)
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Maioritariamente, a autoria é considerada uma actividade criativa e ndo uma ocupagdo
profissional, e mais uma ocupagao secundaria do que uma ocupacgdo principal na grande parte
dos percursos, provavelmente justificada pelo facto de ndo conseguirem subsistir

exclusivamente da actividade autoral.

A pergunta sobre as motiva¢des, que explicam que se tenham tornado autores e como tais
motiva¢cdes mudaram entre o momento de inicio da carreira e a actualidade, revelam antes de
mais uma permanéncia das mesmas motivacdes. Assim, no caso dos autores-Beneficiarios,
'Dar a conhecer o meu trabalho’ e ‘Contribuir social e culturalmente’ sdo as motivacGes que
surgem como as mais importantes, nessa ordem no inicio da carreira e na ordem inversa na
actualidade mas com percentagens de qualquer forma muito préoximas em ambos os casos.

‘Ganhar muito dinheiro’ e ‘Ser famoso’, surgem como as motivagdes menos indicadas.
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Grafico 16. Quando se iniciou como autor,  Grafico 17. Quando se iniciou como autor,
procurava — Beneficidrio respondentes (%) procurava — Cooperadores respondentes (%)
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Grafico 18. Neste momento como autor, Grafico 19. Neste momento como autor,
procura — Beneficiarios respondentes (%) procura — Cooperadores respondentes (%)
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Em relagdo aos autores-Cooperadores, as respostas a esta pergunta sobre as motivagdes
aproximam-se muito das respostas dadas pelos autores-Beneficidrios. ‘Contribuir social e
culturalmente’ e ‘Dar a conhecer o meu trabalho’ sdo as motivacGes que surgem como as mais
importantes, nessa ordem quer no inicio da carreira quer na actualidade, ainda que na
actualidade a primeira motivagao tenha aumentado, tal como aconteceu nas respostas dos
autores-Beneficidrios. ‘Ganhar muito dinheiro’ e ‘ser famoso’ aqui como nos autores-
Beneficidrios tem um valor residual, tendo em ambos os casos subido das primeiras
motiva¢cdes para as motivagdes actuais. A motivagdo ‘Distinguir-me na minha drea’
curiosamente diminuiu nos autores-Cooperadores, enquanto nos autores-Beneficidrios
aumentou. Talvez a média de idades dos autores-Cooperadores seja aqui uma explicagao: se
nao se distinguiram ja nas suas areas ja ndo tém tal motivacdo e em varios casos ter-se-3ao

distinguido ja, pelo que tal resposta ndo tinha sentido.
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Quando analisamos as ‘outras motivagoes’ referidas por estes grupos, o facto de os autores,
de uma forma geral, ndo referirem ‘ganhar muito dinheiro’ como uma motivacdo aparece
explicado pela consciéncia de que a autoria ndo é uma area em que se possa fazé-lo, pelo

menos para a grande maioria.

O digital é uma nova variavel a ter em conta nos processos de autoria. Cerca de 75% dos
Beneficidrios considera que o digital influencia a sua estratégia de publicagdo/producdo; mais
de 80% consideram que o digital influencia a divulgacdo da sua obra; cerca de 66% concordam
qgue o digital influencia o seu sucesso; cerca de 55% considera que a sua estratégia de
financiamento é influenciada pelo digital e uma percentagem idéntica considera que o digital

condiciona a defesa dos seus direitos de autor: 54%.

Grafico 20. O digital influencia a sua
estratégia de publicacdo/producdo —
Beneficiarios respondentes (%)

Grafico 21. O digital influencia a sua
estratégia de publicacdo/producédo —
Cooperadores respondentes (%)
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No caso dos autores-Cooperadores cerca de 50% considera que o digital influencia a sua
estratégia de publicacdo/producdo; mais de 60% consideram que o digital influencia a
divulgacdo da sua obra; cerca de 40% consideram que o digital influencia o seu sucesso; s6
33% dos autores consideram que o digital influencia a sua estratégia de financiamento apesar
de uma percentagem maior (54%) considerar que o digital condiciona a defesa dos seus

direitos de autor.

Ainda que os valores acima possibilitem colocar como hipdtese a diferenca geracional entre
Beneficiarios e Cooperadores, a verdade é que parece haver uma consciéncia clara de que o
digital influencia os processos de autoria e, mormente, os processos de producdo e consumo
das obras, ou seja, no processo econdomico de oferta e procura. As posicdes sobre as
estratégias de financiamento e sobre o sucesso sdo as que revelam maiores diferencas entre
Beneficidrios e Cooperadores. As estratégias de financiamento pela via do digital estdo
porventura ainda pouco desenvolvidas para reagir a tal situagdo: esta é pelo menos uma das

interpretagdes possiveis. O facto dos autores-Cooperadores terem uma percentagem sempre
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relativamente elevada de resposta ‘sem opinido’ pode revelar também um problema de

literacia digital ndo menosprezavel.

Estes resultados podem também ser interpretados em fun¢do de uma maioria dos autores
respondentes serem da drea da industria musical, sendo esta uma explicagdo para uma tdo
elevada consciéncia do digital associada a producdo e divulgacdo das obras, e mesmo ao
sucesso. Esta industria estd muito dependente e constrangida pelo digital e de plataformas
licitas como o spotify, applemusic, o soundcloud... e plataformas ilicitas como kickasstorrents,
FLVTO, etc. Estes constrangimentos levantam hipdteses de explicacao da influéncia do digital
sobre a estratégia de producado e influenciadores do sucesso ao mesmo tempo que tal ndo tem

uma completa correspondéncia aos processos de financiamento.

Cerca de 75% dos autores-Beneficiarios respondentes consideram que o digital influencia a sua
estratégia de publicacdo/producdo contra cerca 25% que ndo considera. Nos autores-
Cooperadores cerca de 50% dos respondentes consideram que o digital influencia a sua
estratégia de publicagdo/producdo (menos 25% do que no caso dos autores-Beneficidrios, o
que talvez possa ser explicdvel pela diferencga geracional) contra cerca 37% que ndo considera

e (0 que ndo é menosprezdvel) 12% que ndo tem opinido.

Grafico 22. O digital influencia o seu Griafico 23. O digital influencia o seu
sucesso — Beneficidrios respondentes (%) sucesso — Cooperadores respondentes (%)

48,2 32,0
28,0
22,7 16,9
17,8 11,1 12,0
= I l I I
Discordo Discordo Concordo  Concordo Discordo Discordo Concordo Concordo  Sem
muito muito muito muito opinido

Quanto a influéncia do digital sobre o sucesso, cerca de 66% dos autores-Beneficidrios
respondentes concordam contra 34% que discordam. No caso dos autores-Cooperadores,
cerca de 40% dos autores respondentes (menos 26% do que nos autores-Beneficidrios)

concordam que o digital influencia o seu sucesso contra 43% que discordam e cerca de 17%

sem opinido.
Grafico 24. O digital influencia a minha Griafico 25. O digital influencia a minha
estratégia de financiamento — Beneficiarios estratégia de financiamento —

respondentes (%) Cooperadores respondentes (%)
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Em relacdo ao financiamento, cerca de 55% dos autores-Beneficiarios consideram a influéncia
do digital e no caso dos autores-Cooperadores s6 33% dos autores respondentes consideram a

influéncia da digital significativa na estratégia de financiamento.

Grafico 26. O digital influencia a estratégia  Grafico 27. O digital influencia a estratégia
de promocgdo/divulgacdo das minhas obras  de promocao/divulgacdo das minhas obras
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E curioso que apesar de haver diferencas relativamente claras, ainda que umas maiores e
outras menores, em relacdo aos outros aspectos anteriores, no caso da influéncia do digital
sobre a defesa dos direitos de autor, Beneficiarios e Cooperadores tém valores idénticos: 54%,
tanto num como noutro caso, consideram que o digital influencia a defesa dos direitos de
autor, com uma consciéncia maior da parte dos Cooperadores, uma vez que 38% ‘concorda

muito’ com tal afirmacdo
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Grafico 28. O digital condiciona a defesa Griafico 29. O digital condiciona a defesa
dos meus Direitos de Autor — Beneficidarios dos meus Direitos de Autor — Cooperadores
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Contexto de Producao e Redes de Socializagao

Em relacdo aos momentos do dia e as estagdes do ano em que os autores mais preferem
criar/consideram ser mais produtivos, destaca-se a noite, seguida pela manh3a em relagdo aos
momentos do dia e uma indiferenca em relagdo as estacGes por parte da maioria dos autores

ainda que haja uma percentagem ndo menosprezavel que prefere o inverno.

Grafico 30. Momento do dia em que prefere Grafico 31. Momento do dia em que prefere
criar — Beneficiarios respondentes (%) criar — Cooperadores respondentes (%)
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No caso dos autores-Cooperadores ha similitudes nas respostas, confirmando um padrdo em
que a noite (44,39%) é a parte preferida do dia para criar/produzir, seguida da manh3
(32,20%). Ja em relagdo as estagdes do ano, se a indiferenca em relagdo as mesmas é referida
por 42,8% dos autores, a verdade é que a segunda mais referida é a Primavera (18,93%),
seguida de perto pelo Inverno (17,16%). Curiosamente a Primavera no caso dos autores-

Beneficidrios é a que tem menos adeptos.
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Grafico 32. EstagOes do ano em que prefere Grafico 33. EstacGes do ano em que prefere
criar — Beneficidrios respondentes (%) criar — Cooperadores respondentes (%)
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A autoria é uma variavel social produtora de grupos concretos a nivel nacional, sendo que os
autores tendem a manter contactos regulares entre si dentro e fora da sua drea de criagdo.
Cerca de 73% dos autores-Cooperadores afirmam manterem contactos regulares com outros
autores nacionais (percentagem idéntica a dos autores-Beneficidrios), mantendo 46,5% dos
autores contactos com autores de todas as areas e 26,6% com autores da sua drea. Apesar de
um caracter internacional da criagdo, a socializacdo da autoria parece dar-se mais a nivel
nacional do que a nivel internacional, indiciando um certo fechamento da comunidade de

autores em Portugal.

Grafico 34. Mantém contacto com outros Grafico 35. Mantém contacto com outros
autores nacionais? — Beneficiarios autores nacionais? — Cooperadores
respondentes (%) respondentes (%)
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De facto, a maior parte dos autores-Beneficiarios (57,8%) ndo mantém contacto regular com
autores no estrangeiro e dos que mantém, ao contrdrio do que acontece a nivel nacional,
privilegiam os da sua area. O grupo dos autores-Cooperadores é mais centrado no pais nos
seus contactos do que o grupo dos autores-Beneficiarios: 60,9% ndao mantém contacto regular.
E neste grupo como no grupo dos autores-Beneficidrios confirma-se que as relagdes com
autores de outros paises privilegia os contactos com os da sua drea especifica (20,9%) contra

18,3% no que se refere a relagdes com autores de outras areas.
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Grafico 36. Mantém contacto com outros Griafico 37. Mantém contacto com outros
autores de outros paises? — Beneficidrios autores de outros paises? — Cooperadores
respondentes (%) respondentes (%)
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Gestao de Carreira, Rendimento e Direitos de Autor

By

Quanto a gestdo da carreira e, especificamente, a importancia de um agente ou gestor de
carreira ou do patrocinio de uma figura publica ou entidade, cerca de 60% dos autores-
Beneficiarios ndo tem nem teve mas ha 30% que ou ja teve ou tem ou gostava de ter um
gestor de carreira/agente e cerca de 40% que ou é ou ja foi ou gostaria de ser patrocinado por

uma entidade ou figura publica.

Nos autores-Cooperadores a percentagem dos que nunca teve um agente ou gestor de
carreira eleva-se, em relacdo aos autores-Beneficiarios, para 73,8%, ficando em 10,4% os que
tiveram e em 9,2% os que ndo tiveram mas gostariam de ter. Também a percentagem dos que
nao teve o patrocinio de qualquer figura publica é maior do que o dos autores-Beneficidrios
(77,4%), sendo que 10,7% tiveram tal patrocinio e 5,6% referem nao ter tido mas gostariam de

ter.

Grafico 38. Agente ou gestor de carreira —  Grafico 39. Agente ou gestor de carreira —
Beneficidrios respondentes (%) Cooperadores respondentes (%)
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A categoria modal do rendimento auferido pelos autores estd entre um e dois salarios
minimos, sendo que a percentagem do rendimento que advém dos Direitos de Autor mostra-

se insignificante para a larga maioria dos casos.
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Grafico 40. Percentagem (%) do rendimento Grafico 41. Percentagem (%) do rendimento
proveniente dos Direitos de Autor — proveniente dos Direitos de Autor —
Beneficiarios respondentes

Cooperadores respondentes
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Esta questdo pode ser explicativa do paradoxo na autoria entre satisfagdo prdpria face ao grau

de producdo e insatisfacdo no reconhecimento recebido por essa mesma producao.

Quanto as principais formas pelas quais os autores procuram inspiracao criativa, sdo indicados
uma constela¢do de aspectos: o isolamento, a solidao, o siléncio, a concentragdo, a meditacdo,
a reflexdo, a noite. Ja as fontes de inspiracdo estdo hierarquicamente claras: experiéncia de

vida; emocdes; obras de outros autores; viagens, natureza e outras culturas.

Grafico 42. Formas pelas quais procura Grafico 43. Formas pelas quais procura
inspiracdo criativa — Beneficiarios inspiracdo criativa — Cooperadores
respondentes (%) respondentes (%)
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Uma boa parte dos autores tem ou teve um familiar préximo autor, colocando a hipdtese da
autoria como produgdo antroponimica, ou seja, uma producao cultural reprodutiva ao nivel

familiar, e, portanto, parte do préprio ‘trabalho’ de reprodugao familiar e, nesse sentido, uma
reproducdo intergeracional.
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Grafico 44. Tem algum familiar proximo que Grafico 45. Tem algum familiar préximo que
é ou foi autor? — Beneficiarios respondentes é ou foi autor? — Cooperadores
(%) respondentes (%)
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Relacdo com a SPA, Eficacia e Contributos

Quase 82% dos autores-Beneficidrios consideram que a relacdo com a SPA é Boa ou Muito Boa
e no caso dos autores-Cooperadores a percentagem dos que consideram a relacdo Boa ou

Muito Boa atinge o0s 97,1%.

Grafico 46. Relagcdo com a SPA — Griafico 47. Relagdo com a SPA —
Beneficidrios respondentes (%) Cooperadores respondentes (%)
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81,4% dos autores-Cooperadores tém conhecimento dos apoios/meios disponibilizados pela
SPA (Apoio Social e Apoio Cultural) e, destes, 46% ja utilizaram. S6 18,6% é que nunca ouviram
falar. No caso dos autores-Beneficidrios a posicdo é contrdria, com 63,1% a mostrar
desconhecimento sobre estes apoios. 30,5% ja ouviu falar mas nunca usou e sé 6,4% ja
utilizou. Neste caso, o questionario serviu desde ja de informacgdo acerca da existéncia de tais

apoios.

Quanto a analise da eficacia da SPA no exercicio das suas func¢Ges, 88,8% consideram que a
SPA é eficaz ou muito eficaz no desempenho das suas fungdes. J& os autores-Beneficiarios
dividem-se quase pela metade, ainda que cerca de 52% considerem a eficacia da SPA como

Elevada ou Muito Elevada.
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Grafico 48. Eficacia que atribuem ao Griafico 49. Eficacia que atribuem ao

desempenho da SPA — Beneficiarios desempenho da SPA — Cooperadores
respondentes (%) respondentes (%)
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94,3% dos autores-Cooperadores e quase 69% dos autores-Beneficidrios consideram que a

relacdo da SPA com outras associa¢des de autores é Boa ou Muito Boa.

E também dada nota positiva 3 capacidade de negociacdo da SPA com o poder politico: 85%
dos autores-Cooperadores e 62% dos autores-Beneficidrios consideram que a relacdo da SPA
com o poder politico é Boa ou Muito Boa, ainda que nesta pergunta, a concepcdo de uma
relacdo M4 ou Muito Md da SPA com o poder politico ndo possa ser interpretada
necessariamente como negativa pois a SPA ao ser uma entidade de defesa de direitos tem

obrigatoriamente dissensGes com o poder politico.

Relativamente aos contributos que a SPA pode dar no futuro, em primeiro lugar, Beneficiarios
e Cooperadores coincidem em que a SPA deve possibilitar uma maior divulgacdo/promocdo
dos autores e suas obras. Em segundo lugar, para os Cooperadores, surge a maior protecgdo e
apoio da autoria de uma forma geral e para os Beneficiarios maior eficacia na cobranca e
distribuicdo dos Direitos de Autor, designadamente através do uso das novas tecnologias. Em
terceiro lugar, para os Cooperadores, surge o contributo da SPA para maior protec¢do a partir
das politicas publicas nas areas da saude, emprego e reforma; e, para os Beneficiarios, maior
transparéncia sobre como é realizada a cobranca e distribuicdo dos Direitos de Autor e

esclarecimento de outras informacdes relevantes.
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Quadro 1. Contributos que a SPA pode dar no futuro — Sintese

) ) Total
Categorias/Contributos Ranking

Maior divulgagdo/promocdo dos autores e suas obras 15,9 10
Maior eficacia na cobranga e distribuicdo dos Direitos de
Autor, designadamente através do uso das novas 9,9
tecnologias
Maior protecgdo e apoio da autoria de uma forma geral 6,2
Mais e melhor fiscalizagdo dos direitos de autor 5,4
Apoio na representagdo/agenciamento dos autores 5,2
Maior transparéncia sobre como é realizada a cobranca e
distribuicdo dos Direitos de Autor e esclarecimento de 4,8
outras informagdes relevantes
Apoio na edigdo e publicagdo de obras 4,7
Abordagem mais justa/equitativa entre autores 4,7
Maior protecg¢do e apoio da autoria no meio digital 4
Maior protecgdo nas areas da salide, emprego e reforma 3,6
Promover uma maior interligagdo entre os autores/unido 34
entre os autores !
QOutras variadas 3,3
Maior apoio e divulgagdo de novos talentos 3,2
Maior proximidade da SAP com os autores 3,1
Maior pressao politica em questdes relacionadas com a )8
cultura e autoria !
Apoio a internacionalizagdo 2,5
Maior promogdo da SPA e das suas fungGes e procurar ter )
mais representatividade na esfera publica
Realizagdo de mais acgBes de formagdo 2
Descentralizagdo 1,8
Apoio na criagdo artistica 1,6
DistingBes/Premiar o mérito 1,5
Promover a cultura nacional e aproximacgdo a CPLP 1,4
Apoiar os “pequenos autores” e os autores mais 13
desprotegidos !
Facilitar o registo de obras 1,3
Defesa e apoio juridico 1,1
Criagdo de arquivos/banco de imagens, sons e videos e do 1
Museu do Autor
Estabelecer parcerias internacionais/afirmar a sua presenca 1
e participagdo internacional
Colaborar com outras entidades 0,8
Reconhecer dreas de criagdo onde ha trabalho intelectual, 03
mas nado se é considerado autor !
Melhoria da revista da SPA 0,2
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Padroes de uma ‘Cultura de Autor’ em Portugal?

Este estudo pode ser sintetizado no decdlogo que se segue e que constitui ao mesmo tempo
um conjunto de hipdteses e de questionamentos de investigacdo sobre os padrdes do que
podemos chamar uma ‘cultura de autor’ em Portugal. Estas conclusGes apresentam-se, assim,

em forma de pergunta: quais serao os padrées de uma ‘cultura de autor’ em Portugal?

1) Centralizagdo, metropolizacdo e mesometropolizacdo da autoria;

2) Uma dificuldade de classificagdo das areas;

3) A dominéncia das profissdes/industrias criativas e da Musica em particular;

4) A pluriactividade como significativa;

5) Uma forte assimetria de género;

6) Uma producdo antroponimica;

7) Uma rede de relacGes aberta em Portugal e especializada e reduzida no estrangeiro;
8) Precariedade econdmica da autoria numa cultura de autor de classes médias;

9) Uma satisfacdo com a producdo e um sentimento de falta de reconhecimento social;

10) As Sociedades de Autores como envelope cultural e a inscricdo como autor como
(auto)confirmacgao.

A autoria surge-nos como uma atividade cultural socioeconémica e territorialmente produzida.
Reflectindo o pais, a autoria instala-se territorialmente de uma forma clara antes de mais em
Lisboa e sua drea metropolitana, evidencia-se também na Area Metropolitana do Porto de
forma menos forte e, finalmente, numa zona mesometropolitana, correspondente a faixa

litoral.

A autoria surge-nos como uma sobreposicdo de dreas, num processo de matrioskas e,
porventura, num processo topoldgico, no sentido matematico do termo. A dificuldade de
classificagdo de areas pode ser entendida como um problema metodoldgico a resolver ou, pelo
contrario, essa multiclassificagdao ser antes uma caracteristica do objecto de estudo. Uma boa
classificagdo é exclusiva mas tal, no entanto na cultura da autoria parece ser antes uma
excepc¢do. Nas ‘dreas de criagcdo’ ha uma forte representacao de ‘Textos’ e de ‘MuUsica’ mas que
actividades diferenciadas se englobam e se escondem nesses epitetos? Na formacdo, as areas
de Artes do Espectaculo e Audiovisuais e a Producdo de Media sdo também bastante
abrangentes. E a cultura de autor uma cultura de multiclassificacdo, de turnover e de
flexibilidade adaptativa? E a cultura de autor uma cultura de ambicdo de ‘verticalizacio’

econdmica das actividades, agregando quer a reproducdo técnica, quer a producdo? E a
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cultura de autor uma cultura topolégica, no sentido da identidade se evidenciar na
flexibilidade’? Qual a abrangéncia de significados que a classificacdo ‘Musico’ tem? E a de

‘Escritor’? E a de ‘Artista Plastico’?

A cultura de autor parece estar muito representada pelas profissdes/industrias criativas e,
especificamente pela area da Musica. A ‘MUsica Gravada’ e a ‘Musica ao Vivo’ sdo os itens aos
quais correspondem a maior cobrancga de direitos de autor em Portugal por parte da SPA pelo
que é compreensivel que a Musica (composicdo e letras) esteja tdo fortemente representada.
A cultura de autor pela Mdusica (e ndo sd) revela-se numa tensdo essencial entre criagdo e
reproducdo (técnica), entre arte e mercado. Neste sentido, a cultura de autor parece definir-se
pelas industrias criativas e pelo paradoxo do préprio epiteto pois ‘industria criativa’ comecou
por ser um rétulo pejorativo para caracterizar, exactamente, as consequéncias negativas que a
reproducdo técnica (gravagdo) da Musica trazia. Nos anos 80 do séc. XX, o mesmo epiteto
passou a ser usado de forma positiva, vendo as possibilidades ainda da industrializacdo da
cultura como forma de superacdo da crise da industrializacdo pesada. Até que ponto esta
tensdo essencial é um elemento central e consciente da cultura de autor? Qual o peso

simbdlico e monetdrio de cada um dos polos desta tensao (autoria vs. reproducdo)?

A pluriactividade como padrdo da cultura de autor em Portugal é uma caracteristica
concorrente da dificuldade de classificagdo de dreas mas que se relaciona também com a
tensdo entre criacdo e reproducdo. A pluriactividade como padrdo levanta inumeros
guestionamentos: Serd a incerteza e a precariedade dos mercados de trabalho uma variavel
explicativa da pluriactividade? O padrao do aprender-fazendo tipico em algumas areas do
mundo da arte tem influéncia na pluriactividade? Tem a pluriactividade uma relagdo com um
processo de gestdo de risco para parte de cada um na sua carreira? Serd uma ocupa¢ao nao-
artistica uma estratégia de superagao dos problemas que uma actividade artistica e de autoria

propiciam?

A forte assimetria de género é um dos aspectos mais impactantes que este relatério nos
apresenta: ha 6 a 8 homens para cada 2 mulheres nos autores registados em Portugal e tal
implica uma leitura de género. A maior assimetria entre homens e mulheres esta na categoria
de ‘Musica’ em que os homens sdo cerca de 20 vezes mais do que as mulheres. Relacionar as
actividades artisticas (e mormente a Musica como actividade mais representativa) com a
cultura de género em Portugal torna-se fundamental. Sera possivel que uma maior liberdade
seja ainda concedida mais a rapazes do que a raparigas em relacao a estes percursos e tal seja
explicador de tal assimetria? Trajectos de vida musicais no pop e no rock associados a vidas

moéveis (idas para o estrangeiro/concertos) e rela¢des boémias, ndo estdo ainda mais abertos a
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homens do que as mulheres? Até que ponto a reproducdo de classe, pela producdo
antroponimica, orienta mesmo nas familias de artistas mais os filhos do que as filhas para

estas areas?

A cultura de autoria em Portugal evidencia uma produgao antroponimica, ou seja, as relacoes
familiares propiciam uma reproducdo das relagdes de trabalho. Na pratica os autores sao,
muitas vezes, filhos ou sobrinhos de autores e tém filhos e netos autores. Propusemos que a
actividade de autoria tem uma dupla génese: por um lado, a autoria relaciona-se directamente
com as actividades artisticas que tém uma origem nos oficios da Idade Média mas, por outro
lado, a autoria é uma emergéncia moderna, quer como elemento caracteristico das
actividades liberais, quer como nobilitacdo (upgrade) das actividades artisticas medievais.
Ficam vdrias perguntas: Porque é que e como é que se efectiva a producdo antroponimica? A
autoria é uma producgdo cultural no seio de determinada(s) familias de determinadas classes
sociais? Temos redes de familias de autores? Ha uma endogamia autoral? Temos claramente
‘dinastias’ de autores? O que podemos aprender com os casos de ‘dinastias’ de autores mais
perenes? Como se processa a socializagdo para se ser autor no interior de uma familia? A saida
precoce da formacdo universitdria (ensino superior incompleto) evidencia que a autoria ndo

esta necessariamente dependente de uma formacao formal?

A cultura de autoria possibilita a formacdo de grupos concretos que se concebem, desde logo,
no quadro e como extensdo dos grupos de parentesco, pela via da producdo antroponimica.
No entanto, para além disso, a cultura de autoria revela-se criadora de grupos concretos (com
relagGes sociais directas e pela via das redes sociais) ao nivel nacional pois cerca de 73% dos
autores afirmam relacionarem-se com autores a nivel nacional. Ja a sua relagdo com autores
estrangeiros é reduzida (cerca de 60% ndo tém contactos) e num nivel mais especializado,
privilegiando relagdes na sua drea. Tal possibilita varios questionamentos: qual o peso da
familia e das relagdes entre familias de autores na rede de contactos nacionais? Como se

compreende que num quadro de internacionalizacdo e mesmo globalizagao, cerca de 60% dos

autores ndo tém contactos no estrangeiro?

A actividade de autoria em Portugal parece ser dominada por uma certa precariedade ao nivel
econdmico ainda que a cultura de autoria ndo revele necessariamente tal situacdo. Ou seja, de
forma sumadria, os autores ndao vivem em geral (apenas) da autoria. De facto, os direitos de
autor representam para a grande maioria um valor infimo do seu rendimento, ainda que se
possa dizer que os autores tém um nivel médio de rendimentos acima do dos trabalhadores

portugueses como um todo, mas resultado das actividades nao autorais. Tal situacdo leva a
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colocar a seguinte pergunta: Qual o valor simbdélico da autoria sendo que este ndo se traduz

num retorno financeiro para a maioria dos autores?

Um outro aspecto da cultura da autoria em Portugal é o de uma satisfagdo sentida por parte
dos autores com a sua propria producdo mas, ao mesmo tempo, uma insatisfacdo com o
reconhecimento social da mesma. Entre 80 e 86% estdo satisfeitos com a sua obra mas sé
entre 33 e 40% se sentem reconhecidos pela mesma. Assim, mais de 45% dos autores vivem
num paradoxo entre satisfacdo com o que fazem e insatisfacdo com a forma como os demais
veem a sua obra. Trata-se de um problema da personalidade artistica e/ou da autoria em
particular? Trata-se antes de um problema de (falta de) estratégia para as artes e a cultura a
nivel nacional? Trata-se antes de um problema de mercado e da incapacidade de termos
agentes que possibilitem o marketing necessario para lancar autorias? Entre o Individuo, o

Estado e o Mercado, torna-se necessario fazer um diagndstico sério deste paradoxo.

Finalmente, as Sociedades de Autores funcionam como entidades por exceléncia que
legitimam a categoria ‘Autores’ enquanto categoria social abrangente. A inscricdo como autor
€ um ritual de instituicdo, criador eventual de um habitus (Bourdieu, 1979), gerido em funcdo
de um capital incorporado previamente assim como de horizontes de expectativa e em que as
familias de autores e as redes de contactos ndo serdo menosprezaveis. Alguns inscrevem-se
mal se iniciam como autores, num processo de auto-confirmagdo, enquanto outros véem a sua
iniciagdo confirmada primeiro de forma evidente noutros contextos. De uma ou de outra das
formas, as Sociedades de Autores sdo centrais para o conhecimento, defesa e representacao

dos autores.

As Sociedades de Autores sao, assim, o envelope cultural dos autores que possibilitam ndo sé
uma andlise dos padrdes culturais da autoria em cada momento mas também tém uma
responsabilidade na moldagem dos padrdes da cultura de autor em cada pais. O estudo do
Perfil do Autor em Portugal do qual este relatério é sintese corporiza um conhecimento para

pensar a cultura da autoria em Portugal.
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